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Vorbemerkung

Aus der Perspektive des Packungsdesign-Alltags ist es schwierig,
Typografie als gestalterischen Spezialaspekt isoliert zu betrachten.

Der Konsument nimmt einen Packungsauftritt als Gesamtheit von
Form, Farbe, Fotografie, Illustration und eben Schrift wahr.

Ebenso plant und gestaltet der Designer eine Gesamtheit und das
Zusammenwirken der eingesetzten Mittel.
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Vorbemerkung

Naturgemäß ist der Bereich der Fastmoving Consumer Goods
(Schnelldrehende Konsumgüter, FCMG) das größte Betätigungsfeld
für Packungsdesigner.

Typische Spezialgebiete:
Lebensmittel
Pharma
Parfum- und Kosmetik
Getränke
Zigaretten
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Zwei Buchempfehlungen

Harald Seeger:
Praxisbuch
Packaging

Bill Stewart:
Verpackungs-
design
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Die Marke auf der Verpackung

Der Markenschriftzug spielt auf der Verpackung die wichtigste Rolle.
Nicht jeder Packungsdesigner ist jedoch ein Fachmann für Schriftzüge …
NIVEA ein Alphabet mit 5 Buchstaben.
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Markendifferenzierung
am Beispiel Zigaretten
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Markendifferenzierung
am Beispiel Cola-Getränke
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Markenidentifikation
Ein verwirrendes Beispiel



> 11

Markenlogo

Vor dem Relaunch

Nach dem Relaunch
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Dr. Oetker
Ristorante
Pizza Speciale
Neue Helvetica
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Lese-Typografie versus Packungstypografie
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Dr. Oetker
Ristorante
Pizza Speciale
Garamond
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Lese-Typografie versus Packungstypografie
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Lese-Typografie versus Packungstypografie



> 15

Dach- oder 
Absendermarke

Produktmarke oder
Rangemarke

Produktname

Produktauslobung

Sachlich 
technische

Information
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Kommunikationsebenen
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Rückseitengestaltung
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Dach- oder 
Absendermarke

Das typografische Versprechen

Vorschlag zum 
Relaunch für 
Kathi Backmischungen

Produktmarke
 und Sortenbezeichnung

Rangename

Produktauslobung

Sachlich 
technische

Information
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Aktuelle Packung Vorschlag zum Relaunch
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Packungsentwicklung für ein Gourmetrestaurant
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Packungsrelaunch 
für KayLi
Asia-Saucen
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Markenlogo KayLi
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Sympathiefigur KayLi
Im Manga-Stil 
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Kommunikationsebenen
bei KayLi

Dachmarke

Produktname

Sachlich 
technische

Information

Produktauslobung

Sympathiefigur
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KayLi – alt gegen neu
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KayLi – alt gegen neu

Das typografische Versprechen



> 27

Fattorie Romeo del Castello – Corporate Design und Packaging – Work in Progress

KayLi
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Fattorie Romeo del Castello – Alter Weinberg – Die Lava zerstörte einen Teil des Grundstücks  
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Fattorie Romeo del Castello 
Das historische Etikett
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Fattorie Romeo del Castello
Schriftentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Historische Familienwappen
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Fattorie Romeo del Castello
Logoentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Logoentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Weinetikett
VIGO Etna Rosso DOC
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Fattorie Romeo del Castello
Weinetikett 
VIGO Etna Rosso DOC
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Fattorie Romeo del Castello
Speiseöl-Packaging
Felicjuso
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message on the bottle
Design-Event
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message on the bottle
70 Entwürfe von 80 Designern aus 16 Ländern
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message on the bottle
Ausstellung im Triennalemuseum, Mailand
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message on the bottle – drei Beiträge

          Olav Jünke | Francalma Nieddu                 Justus Oehler Paolo Ulian
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