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Marke, Schrift und Emotion auf der Verpackung.
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Vorbemerkung

Aus der Perspektive des Packungsdesign-Alltags ist es schwierig,
Typografie als gestalterischen Spezialaspekt isoliert zu betrachten.

Der Konsument nimmt einen Packungsauftritt als Gesamtheit von
Form, Farbe, Fotografie, Illustration und eben Schrift wahr.

Ebenso plant und gestaltet der Designer eine Gesamtheit und das
Zusammenwirken der eingesetzten Mittel.
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Vorbemerkung

Naturgema(} ist der Bereich der Fastmoving Consumer Goods
(Schnelldrehende Konsumgiiter, FCMG) das gréf3te Betatigungsfeld
fur Packungsdesigner.

Typische Spezialgebiete:
Lebensmittel

Pharma

Parfum- und Kosmetik
Getranke

Zigaretten
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Zwei Buchempfehlungen

Harald Seeger:
Praxisbuch
Packaging

Bill Stewart:
Verpackungs-
design

Harald Seeger
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Die Marke auf der Verpackung

Der Markenschriftzug spielt auf der Verpackung die wichtigste Rolle.
Nicht jeder Packungsdesigner ist jedoch ein Fachmann fur Schriftzige ...
NIVEA ein Alphabet mit 5 Buchstaben.
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Markendifferenzierung
am Beispiel Zigaretten
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Markendifferenzierung
am Beispiel Cola-Getranke
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Markenidentifikation
Ein verwirrendes Beispiel
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Markenlogo

Vor dem Relaunch

Nach dem Relaunch



Das typografische Versprechen

Lese-Typografie versus Packungstypografie

Dr. Oetker
Ristorante
Pizza Speciale
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‘ Lese-Typografie versus Packungstypografie

Dr. Oetker

Ristorante
Pizza Speciale
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Lese-Typografie versus Packungstypografie
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Kommunikationsebenen

Dach- oder
Absendermarke — -
Dr.Oetker,
Fe)
Produktmarke oder
Rangemarke
Produktname
Produktauslobung NE.
/?”fw“ e Sachlich
ol technische
Salami .
, | Information
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Dach- oder
Absendermarke

Rangename

Vorschlag zum
Relaunch fiir
Kathi Backmischungen

BACKMISCHUNG

Sachlich
technische
Information

Produktmarke
und Sortenbezeichnung

Produktauslobung
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Kathi

Mandarinen
Iraum

Aktuelle Packung

Apfel Fmesse

Kuchen

Vorschlag zum Relaunch
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Packungsentwicklung fiir ein Gourmetrestaurant
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Packungsrelaunch
fiir KayLi
Asia-Saucen

KAY
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Markenlogo KayLi

KAY
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BEST ASIAN FOOD
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Sympathiefigur KayLi
Im Manga-Stil
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Kommunikationsebenen Produktauslobung
bei KayLi

Dachmarke
Produktname
Sympathiefigur
Sachlich
technische

Information
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KayLi — alt gegen neu
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KayLi — alt gegen neu
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Fattorie Romeo del Castello — Corporate Design und Packaging — Work in Progress
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Fattorie Romeo del Castello — Alter Weinberg — Die Lava zerstorte einen Teil des Grundstiicks
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Fattorie Romeo del Castello
Das historische Etikett
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Fattorie Romeo del Castello
Schriftentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Historische Familienwappen
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Fattorie Romeo del Castello

Logoentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Logoentwicklung
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Fattorie Romeo del Castello
Weinetikett
VIGO Etna Rosso DOC
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Fattorie Romeo del Castello
Weinetikett
VIGO Etna Rosso DOC
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Fattorie Romeo del Castello

Speisedl-Packaging z -
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CRSTELLO

A unique symbiosis of a some hundred year old
olive tree and a much younger european oak
that once grew spontaneously from out of the
massive olive trunk in our olive garden has
become our symbol for human ambition and
nature’s unpredictiveness in our everyday trying
to give you the best — with the help of forces
that we will never understand entirely.

Chiara Vigo
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message on the bottle
Design-Event I

message
onthe
BOottle ...
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message on the bottle
70 Entwiirfe von 80 Designern aus 16 Landern

LaTriennale q) :
di Milano %DQ) 2%
e ned
oED

Co

= Om

Alessandra Baldereschi | Alessio Leonardi Lion&Bee | Alexander Luckow brandcreation | Anja Lorenz, Thomas Schneider | Annagemma Lascari | Anna Gili
Barbara Parini, Stefano Maffei, Venanzio Arquilla M+A+P DESIGNstudio | Benno Simma | Birgit Strehlow | Carlo Testa, Wanda Pennelli ideolab
Carolina Furtado | Christina Kotsilelou, Thanos Karampatsos, Vasso Damkou Greece is for Lovers | Christine Lischka Lothar B6hm

Claudio Larcher, Flavio Mazzone modoloco | Claus Drueppel nulleins | Dario Colombo, Franca Pauli Balilla Enterprises | Elio Caccavale

Elisabeth Plass, Henning Otto eiga | Erik Spiekermann SpiekermannPartners | Esmeralda Sorrentino | Fabian Baumann, Sénke Hoof Formjfjord
Francalma Nieddu ondesign | Francesco Subioli, Marco Pietrosante Studio Random | Francesco Zurlo MayDay Design | Gianni Sinni Lcd

Giulia Cugnasca, Line Ulrika Christiansen, Ricardo Rodriguez, Stefano Mirti Interaction Design Lab | Giulio lacchetti

Giulio Vinaccia, Valerio Vinaccia Integral Studio Vinaccia | Hardy Lahn Biiro fiir Gestaltung | Hubert Jocham | Ilse Crawford | Isolde Frey moniteurs
Ivén Burbano | Johannes Erler Factor Design | Julia Kunkel | Justus Oehler Pentagram | Karel Deckers | Laura Fiaschi, Gabriele Pardi gumdesign
Leonardo Sonnoli | Margherita Urbani | Maria Gallo Map | Martin Graf edition 8x8 | Michael Colell Colell & Kampmann Design

Michele Palazzo Officine Digitali | Naoko Shintani | Olaf Stein Factor Design | Olav Jiinke ondesign | Paolo Tumminelli goodbrands | Paolo Ulian
Peter Cooper konstrukt design | Peter Minden, Thorsten Schneider bfg | Peter Rea | Peter Schmidt | Piergiorgio Robino, Stefania Fersini nucleo
Roberto Fizzotti, Simone Porta RossoVivo Design | Rossella Finato | Sergio Calatroni | Sonia Pedrazzini | Uwe Melichar Factor Design | Yong-Bae Seok
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message on the bottle
Ausstellung im Triennalemuseum, Mailand
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message on the bottle — drei Beitrage

iervista con Bob Woodwal
mnire esce “Le verita negi

Olav Jiinke | Francalma Nieddu Justus Oehler Paolo Ulian
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... muss taglich gehalten werden. Vielen Dank

ondesign

Telefon
Olav Jinke +49(0)40_36 09 26_11
Francalma Nieddu +49(0)40_36 09 26_18

Cremon 11 Telefax
20457 Hamburg +49(0)40_36 09 26_66

Email
o.juenke@ondesign.de
f.nieddu@ondesign.de

Internet
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