
Zeichen - Bedeutung - Wert



Wertekommunikation

Sachlich funktionale Werte

Emotional sinnliche Werte

Kulturell ästhetische Werte

Ethisch ideelle Werte

Quelle Prof. Richard Linxweiler 2001







Sachlich funktionale Werte	  	 frisch, saftig, süß

Emotional sinnliche Werte  		 prall, vollmundig, paradiesisch

Kulturell ästhetische Werte 		 südliche Sonne, Plantagen, 
										          mediterranes Flair, entspannte Atmosphäre

Ethisch ideelle Werte 		  		  Ursprünglichkeit, Natur, Echtheit	

Wertekommunikation Christoph Häberle 2003





Wahrnehmung ist 
erfahrungsabhängig.



Natur

Individuum

Gesellschaft

Kultur

Systemtheorie Christoph Häberle 2001



Natur
Lichtverhältnisse
klimatische Bedingungen
Geographische Lage
Landschaftsbild
Geologie
Fauna und Flora

Individuum
Physis: Konstitution, Leistungsfähigkeit
Anthropogene Eigenschaften: IQ, 
Alter, Geschlecht, Körperpigmentierung
Psyche: Mentale Konstitution, 
Lebensgefühl, Stimmung

Gesellschaft
soziale Dynamik
subkulturelle Gruppierungen
öffentliche Ereignisse
kollektive Tendenzen
Szeneentwicklung
Impulse und Innovationen

Kultur
Ethnologie und Tradition
Religion
Geschichte
Politik, Wirtschaft, Kunst
Gesellschaft
Zeitgeist, Epoche
Moden, Trends

Wahrnehmungsmuster Christoph Häberle 2001



Deutschland

sympathisch unsympathisch

USA

sympathisch unsympathisch

Farbassoziationen Christoph Häberle 2000



















Milka gewinnt im Streit um »Lila«
BGH, Urteil vom 7. Oktober 2004

Quelle Bundesgerichtshof 2004












