PETER SCHMIDT GROUP




Typografie und Verpackung
Was macht die Schrift auf der Schachtel?




Typografie und Packaging im
internationalen Kontext.




Wie nehmen wir Verpackung wahr?
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Wahrnehmung.

Quelle: Le Terrazze
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Wahrnehmung.

Quelle: Avocado
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Wahrnehmung.

Quelle: Arla
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Was macht eine pragnante Verpackung aus?
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Form.

Quelle: V&S Vin & Sprit AB




4

Seite 1

16. Mai 2009

2009

tage

Form.

Leipziger Typo

o

i ——

shagelipiay |-

Jram v gy |
e da L

¥ BT

o
<<
=
=
=3
vy
of
=
=
2
=
o
o
=
=3




Leipziger Typotage 2009 16. Mai 2009 Seite 16

Form.

Quelle: V&S Vin & Sprit AB
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Form.
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A DVISION OF V&5 VINSSPRIT AB.

Quelle: V&S Vin & Sprit AB
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Farbe.
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Farbe.

Quelle: Bilder.net
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Farbe.

Quelle: Neosaturn
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Schrift.
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Schrift.
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Schrift.

Quelle: Beiersdorf
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Schrift.

Quelle: Beiersdorf
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Visual.

Quelle: Korres



Welche Funktion hat die Schrift?
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Beschreibung
Verwendung
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Inhaltsstoffe
Komponenten
Gebrauchsanweisung
Sicherheitshinweise
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Herkunftsnachweis
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Funktion.

Marke

Verpackung L ot
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Marke.
International.

4

Quelle: Coca Cola Company
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Quelle: Coca Cola Company
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Marke.

International.

FAUCHON

PARIS

Quelle: Fauchon



Marke.
International.

Quelle: Fauchon
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Marke.
International.

Quelle: Fauchon
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Marke.
International.

Quelle: Fauchon
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Marke.
International.
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Marke.
International.

Quelle: Fauchon
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Marke.
Internationa

.

Quelle: Fauchon
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Marke.
International.

Quelle: Masterfoods
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Marke.
International.

Quelle: Masterfoods
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Marke.
International.

Quelle: Masterfoods
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Marke.
International.
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Marke.
International.
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Marke.
International.

Design: TBWA
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Marke.
International.

Design: TBWA
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Design: Peter Schmidt Group

Seite 50

SUF %’m

Rauchen fiigt lhnen u
den Menschen in lhr
Umgebung erheblich

Schaden zu

Fumer nuit gravemen
votre santé et a cell
de votre entourage SUPERSLIMS

fumo danneggia LIGHTS
gravemente te e
chi ti sta intorno

Ta paky




Leipziger Typotage 2009 16. Mai 2009 Seite 51

Hinweise.
Anwendung.
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Design: Enric Aguilera, Spanien
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Hinweise.
Anwendung.
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Hinweise.
Anwendung.
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Quelle: Packaging World, Ruth Pearson
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Persil.

Persil

Persil

UNIVERSAL-PULVER

Design: Peter Schmidt Group
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Persil.
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Design: Peter Schmidt Group
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Wave Bubbles Henkel Brand and endorses
»Quality & Responsibility”

Design: Peter Schmidt Group
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Persil.
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Design: Peter Schmidt Group
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Persil.
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Design: Peter Schmidt Group
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Design: Peter Schmidt Group
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Persil.

Design: Peter Schmidt Group
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Juchheim.

Fiir grofde und Kleine Feinsehmecker
Seit 1921
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Juchheim.
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Juchheim.
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Erster Marken-Relaunch Zweiter Marken-Relaunch
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Juchheim.

Markenstrategie

Brand Space

Package Desio
ackage Design Development

Homogener Markenauftritt
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Hauptmarke

JUCHHEIM MelSteR,
DIE MEISTER JUCHHEIM
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Eigenstandige ROSENHEIM
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Design: Peter Schmidt Group
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Juchheim.
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DIE MEISTER

Design: Peter Schmidt Group
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Juchheim.
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Design: Peter Schmidt Group
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Juchheim.
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Design: Peter Schmidt Group
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Juchheim.
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chheim: Die Meister. i
ﬁnd Space Design: Restaurant
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Design: Peter Schmidt Group



Typografie und Verpackung
Was macht die Schrift auf der Schachtel?
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Typografie und Packaging im internationalen Kontext.
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Vielen Dank!




